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Una lettura delle dinamiche recenti del settore
biologico
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Analista del settore biologico | Direzione Filiere ed Analisi dei Mercati - Ismea




’D) AGENDA

—* Llastruttura produttiva del bio negli ultimi cinque anni

€ | prezzi allorigine e al consumo di alcunt prodotti biologict di
Interesse

=== || mercato del settore biologico

Consultazione del datt
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La struttura produttiva del bio
negli ultimi cinque anni
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Le superfici biologiche in Italia

La variazione % nel quinquennio 2018-2023
Incidenza % SAU bio su SAU totale
19'8%

: 15,5%
A 26 |talia : +25,4%
5 30,2%
‘ 34,6%

23'2%" 2018 2019 2020 2021 2022 2023

18,0%

30,1%

-40,6% -0,1% 16,7%

Colture
permanenti permanenti

3, @ 4

30,8% Seminativi Ortaggi
46,1%

-2,7%

+25,2% -1,6% +18,7% +35,0% +22,4%
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Fonte: Elaborazione Ismea su dati Sinab




Gli operatori biologict in Italia

La variazione % nel quinquennio 2018-2023

+ 19,5 % gli operatori totali

T SRS _*
| k)

Produttort Produttory/ Preparatort Importatort Aziende Agricole
esclusivi Preparatori esclusivi +22,0% +21,4%
+18,2% +40,2% +4,8%
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C
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Fonte: Elaborazione Ismea su dati Sinab



| prezzi all’'origine di alcuni
prodotti di interesse
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FRUMENTO DURO Fino

Prezzi medi annuali all'origine

Nel 2019

+70,1%

GAP prezzo
Bio/Conv.

505,7

Nel 2024

€/tonnellata

264,5
229,7 !
! (o)
+8,8%

GAP prezzo
Bio/ Conv.

2019 2020 2021 2022 2023 2024

=@=Frumento duro bio =@=Frumento duro convenzionale
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Fonte: Elaborazione Ismea su rete di rilevazione prezzi bio




FRUMENTO TENERO Fino

Prezzi medi annuali all'origine

Nel 2019

+40,2%

GAP prezzo

415,3

5 Bio/Conv.

<

2

S 2015 257,8 266,9 232,2 Nel 2024

\ I

w 200,1 + 2 6' 7%
GAP prezzo
Bio/ Conv.

2019 2020 2021 2022 2023 2024

=®-Frumento tenero bio =@-Frumento tenero convenzionale

R BEING
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Fonte: Elaborazione Ismea su rete di rilevazione prezzi bio




€/tonnellata

SOIA

Prezzi medi annuali all'origine

998,5

335,1 378,4
2019 2020 2021 2022 2023
=@=Soia bilo =@=Soia convenzionale

2024

Nel 2019

+79,2%

GAP prezzo
Bio/Conv.

Nel 2024

+40,1%

GAP prezzo
Bio/ Conv.

rivoluzionebio.it

Fonte: Elaborazione Ismea su rete di rilevazione prezzi bio
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ARANCIA

Prezzi medi annuali all'origine

Nel 2019

+16,5%

GAP prezzo
Bio/Conv.

€/kg

Nel 2024

(o)
+29,1%
GAP prezzo
Bio/ Conv.
2019 2020 2021 2022 2023 2024
=@=Arancia bio =@=Arancia convenzionale
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rivoluzionebio.it GRG.AENIB

Fonte: Elaborazione Ismea su rete di rilevazione prezzi bio



PESCA Polpa gialla

Prezzi medi annuali all'origine

Nel 2019

1,6
' (o)
+83,0%
1,1 » 11 1.2 GAP prezzo
o ' Bio/Conv.
w 07
Nel 2024
(o)
- +17,3%
04 GAP prezzo
Bio/ Conv.
2019 2020 2021 2022 2023 2024
=@=Pesca bio =@=Pesca convenzionale

BEING

Fonte: Elaborazione Ismea su rete di rilevazione prezzi bio



OLIO EVO

Prezzi medi annuali all'origine

Nel 2019

+21,3%

GAP prezzo
Bio/Conv.

€/kg

Nel 2024

+5,6%

GAP prezzo
Bio/ Conv.

2019 2020 2021 2022 2023 2024

=0=0lio EVO bio =@=0lio EVO convenzionale
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Fonte: Elaborazione Ismea su rete di rilevazione prezzi bio



LATTE Alimentare

Prezzi medi annuali all'origine

63,9 69'8 67'4 Nel 201 9
(o)
+37,1%
GAP prezzo
;’ 51,2 52,6 52,9 Bio/Conv.
() *— ——
40,1 36,8 38,2 Nel 2024
(o)
+27,4%
GAP prezzo
Bio/ Conv.
2019 2020 2021 2022 2023 2024
=@-Latte di vacca bio =@- | atte di vacca convenzionale
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Fonte: Elaborazione Ismea su rete di rilevazione prezzi bio




| prezzi al consumo di alcuni
prodotti di interesse
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PASTA

Prezzi medi annuali al consumo

3,1
29 2.8 2.8 2,9 2,9

Nel 2019

' o,
GAP prezzo

o 2,5 2,5 Bio/Conv.

~ O 2,3

> @ 2,0

1,8 1.9 ' Nel 2024
o
+14,8%
GAP prezzo
Bio/ Conv.
2019 2020 2021 2022 2023 2024

=@=Pasta bio =@=Pasta convenzionale
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Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen !



ARANCIA

Prezzi medi annuali al consumo

19 1,9
1.8 1,7 1.8 .’ —®
1,6 ——= ==
1,6 1,6
1,5 1,5
g 1]3 1,4
)
2019 2020 2021 2022 2023 2024

=@=Arancia bio =@=Arancia convenzionale

Nel 2019

+19,6%

GAP prezzo
Bio/Conv.

Nel 2024

+16,0%

GAP prezzo
Bio/ Conv.

Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen
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PESCA

Prezzi medi annuali al consumo

Nel 2019

54 2,5 2,5
2,2 23 :': ——s +5 , 3%
‘: ;‘: 2,4 2,4 GAP prezzo
2,1 2,1 23 Bio/Conv.
9 1
w
Nel 2024
(o)
+2,9%
GAP prezzo
Bio/ Conv.
2020 2021 2022 2023 2024
=@-Pesca bio =@-—Pesca convenzionale
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Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen




LATTE Fresco

Prezzi medi annuali al consumo

1,9 1,9
17
1,6 1,6 1,6
C—== ——
1,6 1,6
® *— 14
S 13 1,3 13
2019 2020 2021 2022 2023 2024

=0=_atte fresco bio = =@=Latte fresco convenzionale

Nel 2019

+20,3%

GAP prezzo
Bio/Conv.

Nel 2024

+13,5%

GAP prezzo
Bio/ Conv.

Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen
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OLIO EVO

Prezzi medi annuali al consumo

Nel 2019

+47,0%

GAP prezzo
Bio/Conv.

Nel 2024

(o)
4,5 43 + 24, 1%
GAP prezzo
Bio/ Conv.
2019 2020 2021 2022 2023 2024

=0=0lio EVO bio =@=0Olio EVO convenzionale
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Fonte: Elaborazione Ismea su dati Nielsen




Il mercato del settore biologico
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La domanda interna di
biologico nel 2024

TENDENZE CONSIDERAZIONI APPROFONDIMENTI
Cresce la propensione al * Incidenza % degli Due indagini qualitative
consumo delle famiglie acquisti di biologico per conoscere la
italiane di referenze sulla spesa totale percezione e il
biologiche ad un tasso agroalimentare in posizionamento del
superiore rispetto al leggera crescita (+0,1% prodotto biologico in
totale agroalimentare, sia sul 2023) due canali alternativi alla

in volume che in valore . Confusione sulle GDO che alimentano i

» caratteristiche » consumi domestici bio
distintive del prodotto

biologico
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Il biologico net mercati contadini

» Oblettivo Approfondimento sul posizionamento del prodotto biologico nella vendita dirett
finalizzato a rilevarne il peso economico e il ruolo attraverso comportamenti, percezioni e attese di
produttori e consumatori

s I : : 000 . i .
> Target 1. Numerosita e caratteristiche net mercati 3. I consumatori e i prodotti biologict
'T' contadini di Campagna Amica

2. Le strategie di vendita applicate

» Dimensione del campione

m 304 mercati - incidenza del biologico nei mercati contadini

=4 200 aziende > fenomenologia di vendita diretta dei prodotti biologici

 e®e®
m 1.270 consumatori 2 fenomenologia dell’acquisto dei prodotti biologici

—) BEING
rivoluzionebio.it URGAEN c

Fonte: elaborazione su dati indagine Ismea - Campagna Amica




Le risultanze dell'indagine

10,8 aziende mediamente (convenzionali, biologiche e miste) che effettuano la vendita diretta
50,3% dei mercati oggetto della ricerca ospita almeno un’azienda con prodotti certificati biologici, in modo esclusivo o misto

2,4 aziende agricole in media con prodotti biologici certificati

8 anni, valore medio di utilizzo del canale di vendita diretta
42% del campione utilizza esclusivamente la vendita diretta
50,8% quota di fatturato afferenti alla vendita diretta

50,2 milioni di euro, il fatturato di biologico dichiarato

6 su 10 acquistano bio
74,0% dichiara i mercati contadini come canale distributivo preferito per l'acquisto di prodotti bio

6,2% indica la presenza di prodotti bio come prima motivazione nella scelta del banco, un criterio di scelta importante ma
non prioritario

64,0% conosce il logo del biologico, il 23,2% non ne conosce il significato, il 12,4% non lo ha mai visto

rivoluzionebio.it uRGAN c

Fonte: elaborazione su dati indagine Ismea - Campagna Amica




Il biologico nell’'E-commerce

» Oblettivo Conoscere il posizionamento e il ruolo del prodotto biologico nel canale dell’E-
commerce, evidenziando le peculiarita di questa modalita di vendita e le sue eventuali
potenzialita di crescita nel periodo post pandemico.

g

/

» Target S&& 1. Preferenze e motivazioni | 2. Caratteristiche, dinamiche ¥ 3. Peculiarita dell'offerta
m di scelta di questo canale e potenzialita di sviluppo B dei produttori biologici
e stima dell'incidenza, in dellE-commerce di nel canale dell’E-
termini di spesa effettuata, prodotti agroalimentari commerce, del suo
rispetto agli altri canali di biologici con un gruppo di valore strategico attuale
acquisto. operatori specializzati. e della percezione del

produttori per il futuro.
» Dimensione del campione

m 40 consumatori = tutti acquirenti di biologico

11 piattaforme online - in parte specializzate nei prodotti biologici, in parte miste

ﬂ 35 imprese biologiche di produzione e/o trasformazione

N BEING
[

Fonte: elaborazione su dati indagine Ismea



Le risultanze dell'indagine

*  Propensione al digitale, attenzione agli aspetti salutistici e alla provenienza del prodotto, atteggiamento esig

«  Stile di vita impegnato e dinamico, una maggiore propensione all'esplorazione e all'innovazione, una forma mentale aperta.

*  Buon livello culturale e discreta capacita di spesa.

= +  Tendenza in aumento dell'interesse verso il prodotto biologico nel suo complesso, l'ortofrutta &€ una voce estremamente
importante.
* | volumi di vendita online di prodotti biologici risultano oggi superiori a quelli degli anni pre-pandemici.

*  Le strategie di comunicazione sono basate per tutti gli intervistati sul social media marketing, a cui si affiancano per alcuni la
newsletter, per altri l'utilizzo di WhatsApp o di Direct E-mail Marketing (DEM).

«  Attenzione ai trasporti e al confezionamento adeguato per garantire una perfetta conservazione fino alla consegna.

g + La provenienza delle materie prime o dei semilavorati acquistati e in gran parte italiana, con una forte presenza regionale.
» La maggior parte utilizza un proprio sito per la vendita online mentre la restante parte si appoggia a piattaforme.
* Iniziative di comunicazione online: oltre che sul proprio sito, investimento in social media marketing, newsletter, blog.

» Fattori chiave: logistica e tempistica, da realizzare miglioramenti.

B
rivoluzionebio.it uR N c

Fonte: elaborazione su dati indagine Ismea




Consultazione dei dati
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uttele news

Cos'&Bio Politiche ~ Normativa Datieanalisi ~ ImportazioniBiologiche Ricercae Sperimentazione - Contatti

dati agricoltura biologica

SUPERFICI

# Per prodotto e area geografica
# Per area e peranno
In conversione e convertite per
prodotto

ZOOTECNIA

A Allevamenti zootecnici

OPERATORI

# Pertipologia e area geografica
A Per area geografica

ACQUACOLTURA

& Produzioni in acquacoltura

IMPORTAZIONI DA PAESI
TERZI

A Per paese d'origine
@ Per prodotto, serie storica

PREZZI

A Prezziall'origine

v" https://sinab.it/navigazione-banca-dati
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Home > Biologico

H H Prezzi
Prodotti Bio Scheda di

Mensili per prodotto

settore Mensili per varieta

Mensili per piazza

La scheda di settore contiene tutte le principali grandezze sia di
tipo strutturale che congiunturale. Al suo interno & possibile
trovare gli ultimi dati su superfici, operatori, produzione, prezzi, e b R
consumi interni e scambi commerciali, corredati anche da una m ¢

Swaot Analysis e dall'indicazione delle prospettive. Aggiornamento = -

al 2024. ISTNEA

Dati
I numeri del settore

Infografiche

Numeri del settore B stekistithe

. Superfici e operatori biologici
Y ié &3 @
3,88MIddi€  94.441 2,5 Min di 19,8% e (i

Vialore ded consumind donmesticl N. operatori 2023 Incidenza SAU bio su SAU Ultime dal settore

interni 2023 ettan nazionale 2023 Report
SAU biclogica 2023

&) Vai alle infografiche

v' https://www.ismeamercati.it/tipici-bio/prodotti-biologici .
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